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DESCRIPCIÓN 
DE LA EMPRESA

“El Sabor de lo Natural”



CONCEPTOS CLAVES DE MARCA
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PROBLEMÁTICA
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FALENCIAS DE DISEÑO
envase papel reciclado
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FALENCIAS DE DISEÑO
envase sellado al vacío
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¿Por qué los consumidores optarían por comprar frutas a granel en vendomáticas saludables?

5 PORQUÉS

¿POR QUÉ BUSCAN FRUTAS FRESCAS EN 
LUGAR DE SNACKS PROCESADOS?

Porque están cada vez más preocupados por 
su salud y  bienestar, y saben que las frutas 

son una opción más nutritiva.

¿POR QUÉ PREFIEREN UNA OPCIÓN 
SALUDABLE EN LUGAR DE UNA MÁS RÁPIDA 

COMO UN SNACK PROCESADO?
Porque aunque eligen rapidez, no quieren 

sacrificar la calidad de su alimentación. Buscan 
un balance entre conveniencia y salud.

¿POR QUÉ ES IMPORTANTE PARA 
ELLOS TENER CONVENIENCIA?

Porque su estilo de vida es muy activo, con poco 
tiempo para prepararse snacks o comprar en 

supermercados durante el día.

¿POR QUÉ USAN VENDOMÁTICAS EN 
LUGAR DE COMPRAR EN 

SUPERMERCADOS O TIENDAS?

Porque las vendomáticas les ofrecen una solución 
inmediata, accesible y fresca, especialmente en 

lugares estratégicos como oficinas, universidades o 
estaciones de transporte.

¿POR QUÉ PREFIEREN ESTAS 
VENDOMÁTICAS SALUDABLES EN LUGAR 
DE OTRAS MÁQUINAS EXPENDEDORAS?

Porque además de la conveniencia, valoran que 
estas vendomáticas les ofrezcan productos frescos, 

sostenibles y sin empaques innecesarios, 
alineándose con sus valores de sostenibilidad  

El problema raíz es la necesidad de 
conveniencia sin sacrificar salud. Los 

consumidores buscan una forma rápida y 
accesible de mantenerse saludables, y las 

vendomáticas que ofrecen fruta a granel son 
una solución perfecta para quienes tienen 

poco tiempo pero quieren cuidar su bienestar 
y el medio ambiente.

CONCLUSIÓN:
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¿QUÉ DICE Y HACE?
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¿QUÉ PIENSA Y SIENTE?
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